更正（澄清）内容（一）
一、以下为澄清或者修改的内容
1、原招标文件第九章《采购需求》
一、项目名称：2025徐州汉文化旅游节
二、项目预算：179.5万元
报价包括但不限于产品价、税金、运费、投标人的利润等全部费用。不接受超过预算179.5万元人民币的报价。 
三、实施期限：
2025年9月28日-10月27日
四、项目简介：
徐州汉文化旅游节是徐州市弘扬汉文化、促进旅游业发展的重要活动，由徐州市人民政府主办。为深入贯彻习近平总书记在文化传承发展座谈会上的重要讲话精神，落实总书记视察江苏时提出的“在建设中华民族现代文明上探索新经验”重要指示要求，持续推进汉文化创造性转化、创新性发展，保持我市文化旅游事业良好发展势头，特决定举办2025徐州汉文化旅游节。内容主要包括策划并组织实施汉文化旅游节开幕式及相关活动。
五、项目需求
1.2025徐州汉文化旅游节总体策划
2025徐州汉文化旅游节整体策划、活动组织等工作。体现专业性，拥有整体会务策划、设计、文案、布展、宣传推广等综合协调服务能力。有强大的自有媒体资源以及官方媒体及新媒体资源整合能力，统筹协调主题活动等相关策划文案设计工作，确保各项活动有序开展， 各类宣传风格和内容统一，具有前瞻性和影响力。
2.2025徐州汉文化旅游节开幕式及会务组织实施
（1）主会场搭建：现场舞台舞美搭建、氛围营造、启动环节等；
（2）组织导演团队、礼仪、主持人、汉文化展示团队、其他户外展示等现场协调配合；
（3）开幕式活动主视觉、延展设计，会议材料、宣传海报和视频等；
（4）邀请嘉宾、媒体人员、旅行商代表等人员会务接待。
3.2025徐州汉文化旅游节子活动策划及执行
汉文化旅游节系列活动的策划及执行，包含但不限于行走彭城七里、彭友探源采风、数字动漫文化企业徐州行、汉风奇妙夜彭城、汉味非遗市集、黄楼焕新诗会、徐州汉文化主题创意大赛等系列子活动。
4.2025徐州汉文化旅游节总体宣传
（1）组织邀请中央电视台、新华日报、江苏电视台等国家级主流媒体、省属媒体刊播报道，邀请苏皖鲁豫报业、广电媒体参加汉文化旅游节活动并采访报道。
（2）抖音、小红书、B站、微信公众号等新媒体总曝光量不少于1亿次。
（3）在户外媒体投放汉文化旅游节广告宣传。
六、项目实施要求：
1.团队采购要求：（本条为实质性响应指标，如不满足，投标将被拒绝）
（1）满足《中华人民共和国采购法》第22条规定；
（2）供应商有独立策划组织实施大型活动经验，业绩需提供委托合同（协议）或政府文件等相关证明扫描件并加盖电子签章。
（3）供应商团队人员数量不少于10人，需提供供应商为其缴纳开标时间前6个月内任何1个月（不含开标当月）的社保证明原件扫描件并加盖电子签章；
    （4）执行团队人员须了解徐州文旅资源特点，有完成本项目的能力。
2.供应商需由自己建立的团队进行实施，不得转包。
3.必须完成并达到以上内容和要求，但不限于以上内容和要求。
4.各供应商须根据磋商文件要求提供详细的项目实施方案，作为评审依据。包括但不限于以下内容：  
（1）2025徐州汉文化旅游节活动思路、定位及目标；
（2）总体活动方案、具体子项活动方案；
（3）增值服务；
（4）详细人员配备方案；
（5）其它说明。
5.检查与验收 
供应商制定的整体方案和子项方案须经采购方同意方可实施，对外宣传物料的文字、图片、影像等内容须经采购方同意后方可对外发布，项目实施完成后提供活动结案报告。采购方有专人负责活动全过程的统筹和指导，对中标方提供的活动服务将通过运行情况监测验收。其他相关约定将在合同中体现。

七、其他要求：见竞争性磋商文件《拟签订的合同文本》。
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（二）2025徐州汉文化旅游节开幕式及会务组织实施
1.主会场搭建：现场舞台舞美搭建、氛围营造、启动环节等，要求如下：
（1）舞台尺寸不低于35米×10米；大屏要求为室外高清屏，尺寸不低于15米×5米，不低于p3标准。
（2）线阵音响数量不少于25个，可以满足至少3000人的现场扩声需求，均匀覆盖全场，无死区。
（3）灯光根据舞美设计和节目需求，配置光束灯、切割灯、染色灯等，达到较高的艺术标准，同时满足电视录制需求。
（4）以上所有设备要求国内一线品牌，以保证设备稳定。
（5）嘉宾席范围尺寸不低于35米×15米，位于舞台正前方，视野最佳区域。座椅安排不低于300个，采用舒适型折叠椅或宴会椅，预留通道便于进出。嘉宾区需配备桌面、饮水及专用通道指示牌。
2.组织导演团队、礼仪、主持人、汉文化展示团队、其他户外展示等现场协调配合；其中需配备至少20名专业礼仪人员，负责嘉宾引导、签到、颁奖、签约仪式等服务，需着汉元素礼仪服装；至少2名专业主持人（建议为专业电视台主持人），熟悉徐州文旅相关信息；汉文化展示团队应提供汉服表演、传统乐舞、武术等展示团队，演员人数不少于100人，服装、道具需符合展示主题。
3.开幕式活动主视觉、延展设计，会议材料、宣传海报和视频等；
（1）包含开幕式主KV、延展设计（含邀请函、工作证、舞台背景等），需突出汉文化元素与现代设计结合。
（2）会议材料：包括活动议程、嘉宾手册等设计打印。
（3）设计至少3版宣传海报，制作开幕式宣传片（3-5分钟），需呈现徐州文旅近一年在促进消费、协同发展、传承文脉等方面的显著变化，分辨率不低于4K。
（4）所有设计需提供源文件及多种格式输出，确保可用于户外广告、社交媒体、电视等全媒体渠道。
4.邀请嘉宾、媒体人员、旅行商代表等人员会务接待。需提供往返交通安排、酒店预订、安排欢迎晚宴等。
5.开幕式整体流程需包括以下环节，总时长控制在60分钟左右：宣传片展示、文旅信息发布、签约仪式、启动仪式、汉文化展示、无人机表演等。其中无人机表演需至少500架无人机进行编队表演，展示徐州文旅特色，表演时长不少于10分钟。需确保飞行安全，提前报备空域。全程需提供至少5机位电视级录制（含摇臂、航拍），进行现场直播和后期制作。
（三）2025徐州汉文化旅游节子活动策划及执行
汉文化旅游节系列活动的策划及执行，包含但不限于行走彭城七里、彭友探源采风、数字文化企业徐州行、汉风奇妙夜彭城、汉味非遗市集、黄楼焕新诗会、徐州汉文化主题创意大赛等系列子活动。
1.行走彭城七里活动：邀请不少于60名在徐高校新生分批走进“彭城七里”,沉浸式打卡地标建筑并进行新媒体平台宣发。
2.彭友探源采风：组织不少于15位旅行商、重点文旅企业、新闻媒体代表团深度探访徐州景点景区，多渠道传播扩大徐州“汉文化名城”影响力。
3.数字文化企业徐州行：组织不少于15位文旅企业代表、属地政府代表、在徐高校相关专业学生代表、媒体代表等实地考察淮海科技城，举办主题座谈会。
4.汉服奇妙夜游：组织不少于20位汉服 KOL 在回龙窝、苏超第二现场等地开展汉服巡游。
5.汉味非遗市集：打造大型沉浸式汉代市井生活场景，组织不少于20户商户参与。
6.黄楼焕新诗会：聚焦黄楼这一文化地标开展诗词互动，打造一场别开生面的大众参与的诗词文化盛宴。
7.徐州汉文化主题创意征集活动：以汉文化为主题，以AI为技术支撑，以短视频为表现形式，面向全网征集展现汉代服饰穿着、生活场景的作品，全平台发布。
（四）2025徐州汉文化旅游节总体宣传
1.组织邀请中央电视台、新华日报、江苏电视台等国家级主流媒体、省属媒体（不少于5家）刊播报道，邀请苏皖鲁豫报业、广电媒体（不少于10家）参加汉文化旅游节活动并采访报道。
2.在抖音、小红书、B站、微信公众号等新媒体上发布关于2025徐州汉文化旅游节的相关内容，总曝光量不少于1亿次，活动结束后需提供相关数据监测与报告。
3.在徐州本地户外媒体投放汉文化旅游节广告宣传，需覆盖市区主要交通枢纽、商圈、景区周边等人流密集区域。
（五）其他需求
1.所有设备需符合国家安全标准，搭建需由专业工程师团队完成，确保结构稳定、用电安全。
2.制定详细应急保障预案，包括场地规划和协调、物资保障、医疗救援等。
3.供应商必须提供 7×24小时应急联络通道。针对采购人提出的各类问题、修改意见、会议通知等，须在收到通知后3小时内予以响应（即通过电话、微信等方式确认已收到信息并开始处理），并在12小时内提供实质性解决方案或派出指定人员到达采购人指定现场。
六、项目实施要求：
1.团队采购要求：（本条为实质性响应指标，如不满足，投标将被拒绝）
（1）满足《中华人民共和国采购法》第22条规定；
（2）供应商有独立策划组织实施大型活动经验，业绩需提供委托合同（协议）或政府文件等相关证明扫描件并加盖电子签章。
（3）供应商团队人员数量不少于10人，需提供供应商为其缴纳开标时间前6个月内任何1个月（不含开标当月）的社保证明原件扫描件并加盖电子签章；
    （4）执行团队人员须了解徐州文旅资源特点，有完成本项目的能力。
2.供应商需由自己建立的团队进行实施，不得转包。
3.必须完成并达到以上内容和要求，但不限于以上内容和要求。
4.各供应商须根据磋商文件要求提供详细的项目实施方案，作为评审依据。包括但不限于以下内容：  
（1）2025徐州汉文化旅游节活动思路、定位及目标；
（2）总体活动方案、具体子项活动方案；
（3）增值服务；
（4）详细人员配备方案；
（5）其它说明。
5.检查与验收 
供应商制定的整体方案和子项方案须经采购方同意方可实施，对外宣传物料的文字、图片、影像等内容须经采购方同意后方可对外发布，项目实施完成后提供活动结案报告。采购方有专人负责活动全过程的统筹和指导，对中标方提供的活动服务将通过运行情况监测验收。其他相关约定将在合同中体现。

七、其他要求：见竞争性磋商文件《拟签订的合同文本》。



